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Unsere Regionalvermarktungsinitiative am Niederrhein  
EINE KURZER ÜBERBLICK
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• Verein mit über 150 Mitgliedern aus Landwirtschaft, Direktvermarktung, Ernährungshandwerk

• Seit letztem Jahr mit dabei: Zertifizierte „Naturguides für den Unteren Niederrhein“

• Marketingpartner:  

Bio Konventionell &

Lebensmittel Genussmittel &

Gartenbau Landwirtschaft&

Handwerk Dienstleistungen &



▪ Einkaufen  -                 Hofläden und Lieferdienste 

▪ Genießen und Tagen –              Hofcafés & Co

▪ Übernachten –               Übernachten im Heu und auf dem Ferienhof

▪ Kinder –            Kindergeburtstage, Eselwanderungen u.s.w

▪ Pferde und Reiten –                      Ferienhöfe und Reitmöglichkeiten für Gäste 

▪ Natur und Wellness –            Führungen durch die Natur, Seminare, … 

▪ Veranstaltungen und Freizeit –    Partyscheunen, Hofführungen, Hoffeste und Seminare 

Ländlicher Raum und Tourismus
WELCHE ANGEBOTE „VOM HOF“ EIGNEN SICH FÜR DIE TOURISTISCHE VERMARKTUNG?
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Alte und neue Kooperationsideen 
PORTFOLIO DER GENUSSREGION NIEDERRHEIN 
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Gästeführer und 

Produzenten  

zusammenbringen 

Produkt “Kombis“ 

versch. Betriebe 

Spezialitätenentwicklung

Kooperationen mit Hotels, 

Gastronomie u.s.w

Genusstouren



Spezialitätenentwicklung für Gäste und Gastronomie 
PORTFOLIO DER GENUSSREGION NIEDERRHEIN 
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Produkt“Kombis“ 

verschiedene Betriebe 
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• z.B. Niederheinischer Malzbierkäse 

• Brauseminare mit Menü: Krustenbraten mit Bierjus

• Aus der Hofküche: Konfitüren aus regionalen Obstsäften

• Hanf als Superfood: Müsli, Brot und Salami mit Hanfsamen 

 



Spezialitätenentwicklung für Gäste und Gastronomie 
ALLEINSTELLUNGSMERKMALE IN DER GASTRONOMIE 
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Spezialitätenentwicklung



9

Kooperationen mit Hotels, 

Gastronomie u.s.w

Spezialitätenentwicklung für Gäste und Gastronomie 
ALLEINSTELLUNGSMERKMALE IN DER GASTRONOMIE 



Kooperationsideen weiterentwickeln  
PORTFOLIO DER GENUSSREGION NIEDERRHEIN 
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Gästeführer und 

Produzenten  

zusammenbringen 

Biowochen 2024:

Kulturelle Wanderung um die Halde 

Norddeutschland mit Einblicken in eine 

Biobäckerei und Erlebnis einer echt 

niederrheinischen Kaffeetafel in Bioqualität.



Touren „auf eigene Faust in der Region“
PORTFOLIO DER GENUSSREGION NIEDERRHEIN 
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Genusstouren



Social Media
KOOPERATION MIT DER TOURISTISCHEN DACHGESELLSCHAFT
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„Niederrhein-Fräulein -Blog“ 



Nachhaltigkeitsstrategie 
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WEITERENTWICKLUNG IM EFRE PROJEKT NIEDERRHEIN.ERLEBNIS 4.0

Ernährungs-

sicherheit & 

Förderung 

regionaler 

Landwirtschaft 

Unterstützung 

lokaler 

Wirtschafts-

kreisläufe und 

Schaffung von 

Arbeitsplätzen

Stärkung der 

lokalen 

Gemeinschaft 

und Förderung 

nachhaltiger 

ländl. und städt. 

Entwicklung

Reduzierung von 

Transportwegen 

(Emissionen) und 

Förderung 

nachhaltiger 

Produktions-

methoden

Verringerung des 

CO² Fußabdrucks 

durch kürzere 

Transportwege 

und Unter-

stützung umweltfr. 

Produktions-

methoden



Ernährungswirtschaft und Tourismus: ein starkes Team!
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