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Der Bundesverband der Regionalbewegung e.V.

Die AuBer-Haus-Verpflegung in Deutschland

Status - Quo

Potentiale

Regionalitat in der AuBer-Haus-Verpflegung

Gute Griunde fur Regionalitat

Anspruch & Wirklichkeit

Potentielle Erfolgsfaktoren fUr mehr Regionalitat in der Aul3er-

Haus-Verpflegung
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fir Rogionalitat @ Status Quo in der AuBer-Haus-Verpflegung

Deutschlandweit taglich 16 — 17 Millionen Tischgaste in

den Bereichen Business, Care & Education

Aufholeffekte nach der Coronazeit zu erkennen

veranderte Ess- und Arbeitsgewohnheiten (Snackification)

Verédnderte Okonomie und Digitalisierung (weniger ausgebildete Fachkrafte)
Pflanzenbasierte Ernahrung und Bio-Lebensmittel gewinnen an Bedeutung

Angebot an regionalen Erzeugnissen begrenzt

=> fehlende Mo6glichkeiten der Mengen- und Transportbiindelung

Potentialerkennung flr gesundheitsfordernde und nachhaltige Ernahrung fur alle

Bevolkerungsgruppen in der GV und damit zu den gesetzten politischen Zielen

- Gemeinschaftsverpflegung befindet sich im Umbruch, aber zukunftsfahig
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in Deutschland

Potentiale fliir eine steigende Nachfrage

Steigende Anzahl an Singlehaushalten

Hoherer Anteil an berufstatigen Frauen

Auflésung klassischer Mahlzeitenstrukturen, Zwischensnacks
Individualisierung der Ernahrungsgewohnheiten

Zunehmende Mobilitat und gréBere Entfernung zum Arbeitsplatz
Zunahmen an Ganztagesangeboten in Schulen und Kindergarten

Nachfrage nach regionalen Produkten ist wachsend

Potential fiir regionale Lebensmittel ist vorhanden!
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Anspruch => gute Grunde flur regionale Lebensmittel in der AHV
» Umweltschutz

» Starkung der regionalen Wirtschaft

Netzwerk Gemeinschaftsverpflegung Wichtige Partner %

Wirtschaftsférderungen, Bauernverband,
Regionalvermarktungsinitiativen, Erndhrungsrate,
LEADER-Managements, Handwerkskammern,

& Bewahrung der Kultur

AELFs, IHK, Abokistenmodelle, Kirchenkreise,

» Transparenz ‘ Pk Ko S
Nahversorgerregion

» Wertschatzung und geringere
1l

Lebensmittelverschwendung

» Unabhangigkeit & Sicherheit

» Qualitat der Produkte, Vielfalt

» Das ,gute Gefuhl™ beim Einkaufen

» Nachahmungseffekte
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Wirklichkeit

- Lokale Erzeuger fur die GV werden weniger => Konzentrationsprozess

6 - Regionale Erzeuger kdnnen Verarbeitungsgrade oft nicht bereitstellen

o
% - Geringe Investitions- und Anpassungsbereitschaft an Bedurfnisse der AHV

- fehlende Kooperationskultur entlang der Wertsch6pfungskette

- Unzuverlassigkeiten in der Lieferung

6 - Lebensmittelhandwerksbetriebe (Backer, Metzger,...) reduzieren sich

."b

— - Bereitschaft in Investitionen und flir Zusammenschlisse ist gering

- Verarbeitungsbetriebe im landlichen Raum kaum vorhanden
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Wirklichkeit - kein Fachpersonal verfagbar

- wenig Zeit fur Kichenmanagement - ,Klchenleiter ist Koch"
- kaum Speiseplangestaltung

- Kantine hat oft keine Wohlfuhlatmosphare zum Verweilen

- Zusammenarbeit mit lokalen Erzeugern aus Zeitgrinden schwierig
- GroBhandel ist favorisierte Bezugsquelle

- Probleme der Mengen- und Transportblindelung (v.a. im Landlichen Raum)

- Mehrpreisbereitschaft ist oft nicht vorhanden

- Bewusstsein fur wertvolle und nachhaltige Ernahrung nicht im Fokus

- Umstellung der Ernahrungsgewohnheiten in den Haushalten
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Auswahl an moglichen Erfolgsfaktoren

- einfacher Zugang zu Fordermoglichkeiten flr Erzeuger und Verarbeiter

- Etablierung einer Transportlogistik in landlichen Raumen fiir Mengen- und
Transportblndelung

- Forder- und Anreizsysteme flr Kantinenbetriebe/Kiichen regionale Lebensmittel
einzusetzen

- gezielte Verbraucherbewusstseinsbildung fir eine Steigerung der Nachfrage
nach regionalen Lebensmitteln/Kommunikation der Mehrwerte

- Regionale Kennzeichnung der Lebensmittel und einfachere
Ausschreibungsmaoglichkeiten

- Wille" der Kantinenbetreiber/Kiichen und ggf. kommunale Verpflegungskonzepte

- Regionale Frischekiichen in beispielsweise kommunaler Hand
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