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Leitfaden: Online-RegioTalk

am Beispiel des Themas:
Nachgefragt: Wie wollen Sie die regionale Vermarktung im Landkreis X nach vorne
bringen? Landratskandidat*innen im Gesprédich.

RegioTalk = Gesprachsrunde mit Experten (Politiker*innen, Vertreter*innen aus der
Landwirtschaft, Wirtschaftsférderung und der Regionalbewegung ) Uber Entwicklungen in
der Region.

Beantworten Sie daflr die folgenden Fragen:
Zielgruppe: \Wen mochte ich mit der Veranstaltung erreichen?

Direktvermarkter*innen, Konsument*innen.
Thema: Welches Thema soll im Zentrum des Talks stehen?

Tipp: Was steht in der ndchsten Zeit an? Kommunalwahlen,
Entscheidungen der Politik etc..

Nachgefragt: Wie wollen Sie die regionale Vermarktung im Kreis X nach vorne
bringen? Die Landratskandidaten im Gesprach.

Ziel: Was sollen die Teilnehmenden von der Veranstaltung mitnehmen?

Informationen Uber zukiinftige Pléane zur Forderung von Direkt- und
Regionalvermarktung. Evtl. Orientierung fir anstehende Wahl.

Kontaktieren Sie entsprechende Verwaltungseinrichtungen fir relevante statistische
Daten.

Anfrage bei Landwirtschaftskammer und Handwerkskammer nach
statistischen Daten zu Betrieben / Flachen im Kreis X und Ubersicht der
Wochenmaérkte.

Bevor Sie Redner*innen anfragen, sollten bestimme Rahmenbedingungen festgelegt
werden:

Datum: Achten Sie dabei auf lokale Veranstaltungen und Ferien.
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Format: Waéhlen Sie ein geeignetes Online-Tool aus. Eine Zusammenstellung
von verschiedenen Online-Tools finden Sie hier.

Dauer: Der Talk sollte 90 Minuten nicht Uberschreiten.

Anhand der gesammelten Informationen konnen Sie nun einen ersten groben Ablauf des
Talks erstellen.

Zeit in Verlauf

Minuten

-15 Technik-Test mit Teilnehmenden und Redner*innen
Start

+15 BegriiBung und Vorstellung der Redner¥*innen;

Intro (z.B. durch Kabarettist*in, Film etc.)

+15 Einfihrung in das Thema durch Moderation

+15 Erfragen der Standpunkte der Redner*innen

+30 Fragen aus der Teilnehmendenrunde

+10 AbschlieRende zusammenfassende Fragen an Redner*innen
+5 Abschlussrunde mit Schlussstatement

Ende (= 90)

Ein Intro flihrt in das Thema ein und lockert die Atmosphare.

Beitrag durch Kabarettist oder Kurzfilm — z.B. zum Thema (ber regionale
Wertschépfung - https://www.youtube.com/watch ?v=ps7QHuXExNCc.

Wer wird eingeladen?

Die Mischung macht’s: Achten Sie bei den Redner*innen auf eine gute Mischung
aus Fachwissen und unterschiedlichen Standpunkten bzw. Hintergrinden.
Berlcksichtigen Sie aufserdem Unterschiede in Alter und Geschlecht.

Die Anzahl macht’s: 3-4 Redner*innen reichen aus, um ein lebhaftes Gesprach zu
fUhren. Erhoht man die Anzahl, kann es schnell zu ungleichméaRigen Redeanteilen
kommen.

Landratskandidaten vor Kommunalwahl, Vertreter*innen aus
Landwirtschaftsverband und Wirtschaftsférderung
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https://www.netzwerk-laendlicher-raum.de/fileadmin/SITE_MASTER/content/PDFs/Download-Material/Online-Tools_gute_Zusammenarbeit.pdf
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Wie ladt man ein?
Terminabsprache: Stimmen Sie den Termin mit lhren Wunschredner*innen ab.

Aussagekraftig: Laden Sie potentielle Redner*innen per E-Mail ein. Achten Sie dabei
darauf, dass Sie die Ziele und Grinde der Veranstaltung deutlich machen und
erlautern, wer das Publikum ist. Einen Entwurf fir ein Anschreiben finden Sie im
Anhang.

Um eine erfolgreiche Moderation zu garantieren, sollten folgende Dinge beachtet
werden:

Expertise: Der/die Moderator*in kennt sich angemessen mit dem Thema aus und
kennt die Redner*innen und deren Positionen.

Neutralitat: Der/die Moderator*in verhélt sich in Diskussionen neutral. Hilfreich ist,
wenn der/die Moderator*in nicht zu tief im Thema steckt, so dass das Gesprach auch
fUr das fachfremde Publikum verstandlich ist.

Geduld: Der/die Moderator*in kann zuhoren, weilR aber auch, wann es an der Zeit ist
Redner*innen zu unterbrechen, um den Diskussionsfluss zu fordern.

Leitung und Uberblick: Der/die Moderator*in leitet das Gesprach in eine
zielflihrende Richtung und hat dabei die Zeit stets im Blick. Auf3erdem berlcksichtigt
er/sie die Redeanteile der einzelnen Redner*innen und aufkommende Fragen aus
dem Publikum.

Entscheiden Sie sich flr eine*n externe*n Moderator*in, sollte diese*r friihzeitig
angefragt werden. Einen Entwurf flr ein Anschreiben finden Sie im Anhang. Um |hr
Vorhaben mit der Moderation abzustimmen, macht es Sinn ein vorbereitendes Gesprach
zu flhren.

Fir eine erfolgreiche Veranstaltung, sollte der Verlauf moglichst prazise geplant werden.
Hier ein Ablauf fir das Beispielsthema:

Nachgefragt: Wie wollen Sie die regionale Vermarktung im Landkreis X
nach vorne bringen? Landratskandidat*innen im Gesprdch.
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Verlauf

Technik-Test mit Teilnehmenden und Redner*innen

Begrifdung und Vorstellung der Landratskandidat*innen und
Vertreterinnen von Landwirtschaftsverband und Wirtschaftsférderung
Intro durch Kabarettist

Einflihrung — Warum regionales Wirtschaften sinnvoll ist (Hier sollten
Sie als Veranstalter*in eine kurze Einfliihrung ins Thema geben)

Erfragen der Standpunkte:

Landratskanditat*innen: \Wie wollen Sie die regionale VVermarktung
im Kreis X nach vorne bringen?

Landwirtschaftsverband: Regionale VVermarktung als Chance flir
landwirtschaftliche Betriebe im Kreis X — Einkommensalternative oder
Nischengeschéft?

Wirtschaftsféorderung: Regionalvermarktung im Kreis X — Wo sehen
Sie Verbesserungsmdaglichkeiten im Kreis X, um die
Regionalvermarktung von Lebensmitteln zu férdern?

Jeweils 3 Minuten Redezeit

Fragen aus der Teilnehmendenrunde sammeln und beantworten
lassen. Sollten keine Fragen kommen auf von lhnen vorbereitete
Fragen zuriickgreifen, z.B.:

Wie sieht es mit der Versorgung mit regionalen Lebensmitteln in den
Kantinen im Kreis X aus?

Welche Anreize kann der Kreis geben, dass in den Schulkantinen des
Kreises regionale Produkte angeboten/verarbeitet werden?

Wo sehen Sie Verbesserungsmdéglichkeiten im Kreis X, um die
Regionalvermarktung von Lebensmitteln zu férdern?

Blrokratie gehért zu den grélSten Hemmnissen. Ist eine Entlastung
maéglich?

Wenn Sie als Landrat eingeladen sind, was bringen Sie als
Gastgeschenk mit?

Womit bewirten Sie lhre Géste?
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Wie kann die Wertschépfungskette von Lebensmitteln im Kreis X
gestérkt/ausgebaut werden? (Mihlen, Schlachthéfe, Verarbeitung)

Wo sehen Sie weitere Verbesserungsmaoglichkeiten im Kreis X, um die
Regionalvermarktung von Lebensmitteln zu férdern?

+10 AbschlieRende zusammenfassende Fragen:

Landratskandidat*innen: Sie sind Landrat: \Was ist lhre
1.Amtshandlung in Sachen Regionalvermarktung?

Landwirtschaftsverband/Wirtschaftsférderung: \WVas wiinschen Sie
sich als 1.Amtshandlung des zuklinftigen Landrats?

+5 Abschlussrunde mit Schlussstatement
Ende (= 90)

Damit es zu einem lebhaften Gesprach kommt, macht es Sinn den Verlauf im Voraus an
die Beteiligten zu senden. So sind die Redner*innen auf das Gesprach vorbereitet. Bei
Bedarf kann auch im Vorfeld der Veranstaltung ein Gesprach mit allen Redner*innen und
der Moderation gefiihrt werden (siehe Punkt 11).

Um den Talk publik zu machen und maoglichst viele Zuschauende zu gewinnen, muss
erfolgreiches Marketing vorgenommen werden:

Name der Veranstaltung: Der Name der Veranstaltung sollte aussagekraftig und
interesseweckend formuliert werden. Achten Sie darauf, dass die Zielgruppe sich
angesprochen fihlt.

Medium: Senden Sie persdnliche Einladungen Uber Netzwerke, wie z.B. Uber die
Regionalbewegung und machen Sie |hre Veranstaltung auch Gber andere Wege
publik. Nicht nur lokale oder Uberregionale Printmedien, sondern auch online
Redaktionen und Newsletter sowie Social-Media-Kanéle, wie instagram und
facebook, kdnnen dabei eine grol3e Hilfe sein.

E-Mail-Verteiler des Kreises, Presse, facebook.

Anmeldung: Da es sich um eine online-Veranstaltung handelt, ist zu empfehlen, eine
Anmeldung zu implementieren. Verweisen Sie bei |hren Einladungen auf die
Anmeldung Uber Ihre Website. Geben Sie auch eine Anmeldefrist an, z.B. vier Tage
vor der Veranstaltung.

Alternativ konnen Sie die Anmeldung Uber die Anforderung einer einfachen E-Mail
der Teilnehmenden ermdoglichen. Auf diese folgt eine Anmeldebestatigung.
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Versenden Sie 3-4 Tage vor der Veranstaltung den Einladungslink zu der online-
Veranstaltung. Senden Sie zusammen mit dem Link Regeln zur Netiquette
(Verhaltensregeln- siehe Anhang). Vorlagen fir die E-Mail und das Regelwerk finden Sie
im Anhang.

Zu empfehlen ist zudem eine letzte Erinnerungsmail — am selben Tag oder dem Tag vor
der Veranstaltung.

Planen Sie ein optionales, vorbereitendes Gesprach fir Redner*innen und Moderation.
Hier konnen Sie das Ziel der Veranstaltung erneut erldutern und die Redner*innen und
ihre Standpunkte untereinander bekannt machen.

Legen Sie auRerdem die Rollen wahrend der Veranstaltung fest. Dazu gehort unter
anderem Moderation, aber auch Zustandigkeiten fir den Chatverlauf sowie technische
Fragen.

Sobald die Anmeldefrist abgelaufen ist, informieren Sie sowohl Redner*innen als auch
Moderation Uber die Zahl der Teilnehmenden.

Das Publikum ist informiert, die Redner*innen sind vorbereitet. Der RegioTalk kann
losgehen. Tipps flr den Start:

Testen der Technik: \Wahlen Sie sich eine halbe Stunde vor Beginn der
Veranstaltung ein und testen, ob die Technik funktioniert.

Punktlichkeit der Redner*innen: Bitten Sie die Redner*innen und ggf. die
Moderation sich eine viertel Stunde vorher einzuwéahlen. So konnen Sie sicherstellen,
dass auch ihre Technik funktioniert.

Einstellungen fiir das Publikum: Sobald der RegioTalk losgehen kann, lassen Sie
das Publikum aus dem Warteraum eintreten. Das Publikum kann sich tber
Handzeichen melden. Sobald Zeit flir Fragen aus dem Publikum ist, kénnen Sie
entsprechende Teilnehmende dazu auffordern i
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